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ACTUALITES®

Celebrity

Monaco
Lunch:

“Construire des
ponts entre les
communautes”

Rencontres informelles autour
d’une personnalité au Café de Paris,

alye s tencontier des gens
différents, cest les amener
& w'entendre. Construire des
ponts entre les communautés,
cest & @ que Je travaille », exalique
Revin Marsh, le fondateur des
Celebrity Lunches avec sa socifté
Azur Productions
En GrandeBretagne le genre est
appréclé « organiser un banguet.
invitez qusigu'un de conou. acteur
populaire, journaliste de renem
demanderlut & s En de lveer avex
humour un peu de ses expériences
et de = personpalité. Ouvres le jeu
des questions-réponses, puis laisser
fler en conversation spontanée.
Rapprochés par cet instant intime
et chaleureux avec une personnalité
hors du commun. les convives feront
auss| pourquol pas avancer le monde
et les affaires, Un Celebrity Lunch
fait se rencentrer des gens qui ne ce
seralent pas autrement crolsés, ou
dans un cadre plus lormel | hommes
d'alfaires, gens dadmintstration
et de gouvernement. personnalités
diverses de domaines divers

Des cultures et des hommes.

La méme sauce prendelle avec
daotres communautés ! Dé@  in
Majerque. Guernesey ¢t Londies avec

le modeéle s'exporte.

Hambourg bientét et Dubaia I'étude
le Monaco Celebrity Lunch com:
mence partout par la VO en Anglats
gans sous-titres : = La communauté
britannique est conséquente &
Monaco, comme & Majorgque ou 3
Hambourg. od le lien des insulaires
aver les pays hansdatiques st
ancien. Elle apprécie ces pays ob
elle ne se sent pas si émangire
mais faire les Celebrity Lunches en
Anglais a I'immense avantage de la
réunir d'sbosd pour le plaisir avec un
événement qu'elle connait et quelle
apprécie dans sa langue natale. Le
reste vient ensuite, »

Particularité del édivion monégasque,
elle est doublée d'une autre séance
en version francaise aver un invité
référencé au  camlogue local. 1a
différence entre les deux versions ?
Sourire: «les Franco-Monégasques
fonctionnent tés  différemment
des Anglais. » Efficiency frst. dicton
frangais ! Le conceptd 'une rencontre
autour d'une personnalité et non
d'une affaire ou d'uc dossicr les
déconcerte un peu tandis que les
Britanpigues viennent d'abond pour
la détente ¢t le relidonnel. sachan:
dque les affsires suivront. Nintodutre
Feratews qu'an moment du i ausl

surprend le continental, pour qui
un repas fin sera plutdr 1'aimable
conclusion d'une belle allocution.
Toutes différences aplanies au
prix. de quelques aménspements
tonchant & lordre des choses et Ia
gestion du temps. cocktail. repas et
one man show ; car ensuite I'Anglais
va sinstaller commodément pour
deviser jusgu'a trols heures et plus,
quand I'indigéne aura déserté la salle
aprés le café pour retourner bosser

Kevin Marsh  I'ombre.

On cherche en vain son nom dans la
documentation, et sur 'événement
cest ceuy de I'invité et des sponsors
qul sont mis en avant. O donc est
Kevin Marsh ! « Je ne cherche pas
4 me cacher, mals fci les stars ce
sont les partenalres, invieé et les
convives, Je cherche juste 3 faire
fonctionner I'événement dont le
succks seia aussl celul des sponsors
el du relatonne] induft. » D'od vient
Kevin Marsh ! = Dans les anades 80
|"étais toujours par monts et par vau
productevr indépendant spécializé
dans la prospection et les montages
hnanciers pour les productions
media. Un jour je passe par Monaco,
nous ventons d"avolr un bébé, je me
sats dit ¢ place est bhalle

est i 1a

les gens sont adorables I8
est fantastique, [ai aimé
suite » [| déménage = petis
et lance en 1990 dewn &8
Marketing Matters. davant

I ligne de scs activivés pa
eI Asur  Productions
crientée  évémementiel

cic. La seconde va [l
progressivement de plus

de remps, le retour h
premiére l'amenant @ &
Ievénementtel de rencos
contact et d'accued] en ents
entre entreprises jusu’as
Celebrity Lunch en 2005
tocktail parfait de sérigux.
de savoir-faire ¢t de prmg
aura sans doute amens lef
monégasques i choisir &
dernier l'écrin du premie
Celebrity Lunch de -
prélude 3 [ signatuse 28

en marge de l'inaugumntis
de la Maison de Monao
City, d'un protocols de 6
ectre la London :
Commerce & Industry =2 §
de Dévcloppement S
de Monaco par leuss

respectits Staphen Gres
Franck Barchert.




UNCH

ELE

t ringing people together from
| different horizons and different

cultures is a way of ensuring
i they understand one another.
Pl.ﬂcing bridges between communities,

is my objective» explains Kevin
the founder of Celebrity Lunches
jith his company Azur Productions.
n Great Britain, it is an idea which
; extremely well: organise a ban-
juet, invite somebody famous, a popular
r or a highly rencwned journalist
example and ask him to provide
is listeners with a humorous look
it his experiences and his personality.
up a question and answer session,
then let spontanecus conversa-
take over. By coming together for
intimate and friendly moment with
exceptional personality, the guests
vill also be working to improve thelr
iness affairs and, why not, the world
a whole. A Celebrity Lunch brings
geﬂwr people who otherwise would
pever have met, or would have done
1o in a formal comtext: businessmen,
tivil servanes and government officials,
rﬁiverse personalities from various walks
5 life, ete,

Cultures and people.
Will the same system work with other
sammunities! Already in Majorca,

—

770 I CALS

Guernsey and London, with a Hamburg
event soon and Dubai being |ooked at
the Monaco Celebrity Lunch begins
everywhere in English, without subritles:
&There is a large British community
in Monaco, just as there is Majorca or
Hamburg, but the link between the peo-
ple of England and the Hanseatic coun-
tries has existed for many centuries.
They like these countries, where they
do not feel so foreign, but 1o do the
Celebrity Lunches in English makes it
possible to bring the community around
something which they know and enjoy
In thelr native tongue. The rest comes.
afterwards.»

What malkes the Monaco lunch spe-
cial is that it |5 doubled up with a
second session In French with a guest
selected from a more local catalo-
gue. And the difference between the
twe versions! A smile: «the Franco
Mongegasques work in a very differant
way from the English.» Effidency first,
s that a French saying! The concept of
holding a meeting around a personality
and not around a particular business
case or deal Is a lictle bit disconcerting
for them, whersas the British come
first and foremost for the leisure and
the relational aspect of things, in the
knowledge that business will follow.

Monaco Celebrity Lunch:

“Building bridges

between communities”.

Informal encounters

with a famous figure ai the Café de Paris,
an idea which has travelled.

Only Introducing the speaker after the
meal, when the coffees are being served,
is also a surprise for the Continental, for
whom a great meal functions more as a
way of rounding off a fine speech. All of
these little differences are ironed out
by means of a few adjustments to the
order and in the way that time is mana-
ged, with a cocktall reception followed
by the meal and then the one-man
show, because then the Englishrman will
settle down comfortably to chat undl
three o'clock or later; whereas the local
will have left the room after the coffee
to go back to work.

Kevin Marsh in the shadows.

You will not find his name In the docu-
mentation, and at the event itself, it is
tha guest and his sponsers who are
highlighted, So where is Kevin Marsh?
“I'm not trying to hide, bur here the
stars are the parthers, the guest and
the pecple attending the event. | just
want to make the event tick over nicely.
A successful event is one where the
sponsors and the guests build up their
networks.» Where does Kevin Marsh
come from! «In the 1980s, | was tra-
velling all over the place, a< a freelance
producer specialising in canvassing and
setting up financial arrangements for
media productions. One cay | was

Décembre-fe&vrier

Monaco, and we had just had a baby,
and | said to myself this is the place. The
city s beautiful, the people are lovely,
the ciimate is fantasede, 1 fell in love
stralghtaway.» He moved here with his
young family and in 199% launched two
companies: Marketing Matters, more a
continuation of his initial business, and
Azur Productions, focusing on incentive
events, etc, It was the second of the
companies whick gradually took up
more and more of his time, becausa
client feedback from his first business
led him to develop these kinds of
events, creating contacts and networks
within companies and between com-
panies, untl his first Celebrity Lunch
in 2003. lc is this perfect mbaure of
meticulousness, friendliness, savoir-faire
and convivizlity which led the Monaco
campany Yo choose London as the sita
for the first Monaco Celebricy Lunch.
It worked as a prelude to the signing
of a protocol of co-operation berween
the London Chamber of Commerce &
industry and the Monaco Chamber of
Economic Development, in the presen-
ce of their respectve chairmeii Scephen
Green and Franck Biancheri, at the
Marriore Hotel, alongside the inanpwra-
tion of the Maebson de Homaoo i the:

Cizy by the Prince
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